Stockfotografie






MAGAZIN FUR PROFESSIONELLE FOTOGRAFIE

STOCKFOTOGRAFIE

Geld verdienen mit eigenen Fotos

ROBERT KNESCHKE



Bibliografische Informationen der Deutschen Nationalbibliothek
Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der Deutschen
Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet
iiber <http://dnb.d-nb.de> abrufbar.

Bei der Herstellung des Werkes haben wir uns zukunftsbewusst fiir
umweltvertragliche und wiederverwertbare Materialien entschieden.

Der Inhalt ist auf elementar chlorfreiem Papier gedruckt.

ISBN 978-3-8266-5886-0

E-Mail: kundenbetreuung@hijr-verlag.de

Telefon: +49 89/2183-7928
Telefax: +49 89/2183-7620

© 2010 mitp, eine Marke der Verlagsgruppe Hiithig Jehle Rehm GmbH
Heidelberg, Miinchen, Landsberg, Frechen, Hamburg

IT)-fachportal.de

Dieses Werk, einschlie3lich aller seiner Teile, ist urheberrechtlich geschiitzt. Jede Verwertung auBerhalb der
engen Grenzen des Urheberrechtsgesetzes ist ohne Zustimmung des Verlages unzuldssig und strafbar. Dies gilt
insbesondere fiir Vervielfiltigungen, Ubersetzungen, Mikroverfilmungen und die
Einspeicherung und Verarbeitung in elektronischen Systemen.

Die Wiedergabe von Gebrauchsnamen, Handelsnamen, Warenbezeichnungen usw. in diesem Werk
berechtigt auch ohne besondere Kennzeichnung nicht zu der Annahme, dass solche Namen im Sinne der
Warenzeichen- und Markenschutz-Gesetzgebung als frei zu betrachten waren und daher von jedermann

benutzt werden diirften.

Lektorat: Sabine Janatschek
Sprachkorrektorat: Maren Feilen
Satz: lll-satz, www.drei-satz.de

Printed in Germany



Teil A
FOTOSMACHEN . ... ... ..

Kapitel 1

EINLEITUNG ... e
1.1 Was ist Stockfotografie? .................. ...
1.2 Kurze Geschichte der Stockfotografie ... ........

1.3 Der Unterschied zwischen Stockfotografie und
Auftragsfotografie . .................. ... ....

1.4 FdrwenistdiesesBuch? ....................
1.5 AufbaudesBuches ........................
1.6 Fotografieren als Hobby und als Beruf ..........
1.7 Uberden Autor .. ...,

Kapitel 2

AUSRUSTUNG . ... . e
21 Kamera . ........ ..
2.2 Objektive . ... ... . .
2.3 ZUbehOr . ... ... ..

Kapitel 3

BELEUCHTUNG . ... ... i
3.1 Kompaktblitze .. ....... ... ... .
3.2 Studioblitze .. ....... ... .. .
3.3 Lichtformer . ... ... ... .. . . . ...
3.4 EntfesseltBlitzen...........................
3.5 DenBlitzbefestigen ............. ... ... .....
3.6 Beleuchtunglernen ............... ... .. .....

Kapitel 4
GESTALTUNGSREGELN . ...... ... ... ... ... ......
41 Farbe ... ... .
4.2 FOrm ..
4.3 Perspektive .. ...
4.4 Kontrast . ... ... . . ...
4.5 Sehenlernen .......... .. . . . ...,
4.6 Was ist ein gutes Stockfoto? . .................
4.7 Gestaltungsregeln fur Stockfotos . .............
4.8 Formatwechsel . ....... ... ... ... . .. . ...
49 Trendserkennen ..............c. ..
410 Regelnbrechen ...........................

11

13

14
15

16
17
18
19
20

21

22
25
28

33

34
36
36
37
39
40

43

44
45
48
50
50
51
52
56
57
57

Heyul

STOCKFOTOGRAFIE 5



Kapitel 5

BELIEBTE MOTIVE . .. ... 59
51 Menschen . ........ ... . . . . 60
5.2 BUSINESS .. .t v i 70
5.3 Lebensmittel .......... ... ... . ... ... . ... .. 76
54 Felertage .. ... 78
55 Freisteller ... ... ... . . .. 78
5.6 Texturenund Hintergrinde .. ................ 81

Kapitel 6

MEHR MOTIVE . ... e 83
6.1 BlumenundPflanzen ...................... 84
6.2 Tiereund ZOO0S . ..o i it 86
6.3 Architektur ......... ... ... ... ... 88
6.4 lllustrationen und Vektoren .................. 89
6.5 Reisefotografie .......... ... ... .. ... . ... 91
6.6 Kunstfotos ........... ... ... ... ... . ... ... 94

Kapitel 7 5

TECHNISCHE BILDQUALITAT . ... ... . 95
7.1 Technische Voraussetzungen . ............... 96
7.2 Scansverkaufen? ........... ... .. ... ... 100
7.3 Metadaten .. ........ .. ... . .. .. ... 101

Kapitel 8

INSPIRATION . . . 105
8.1 Zeitschriften-Clippings sammeln . ............. 106
8.2 Postkarten ......... .. ... .. 108
83 Kataloge ......... ... .. . .. 108
8.4 MedienkonsSum . ... ... 109
85 GezielteSuche ........... .. ... ... ... ..... 110
8.6 Inspirieren statt kopieren .. ... .. ... oL 111

Kapitel 9

DIE ARBEIT MIT MODELS . ... ... ... . .. 113
9.1 Unterschiede zwischen Models und Amateuren . . 114
9.2 Modelsfinden ............ ... ... ... .. ..... 114
9.3 Modelaussuchen ......................... 116
9.4 Modelsvorbereiten ............ ... ... ...... 120
9.5 MitModelsarbeiten .. ...................... 126
9.6 BezahlungderModels ..................... 130

6 STOCKFOTOGRAFIE



Kapitel 10

REQUISITEN . ... . e 135
10.1 Was sind gute Requisiten? .. ................. 136
10.2 Requisitenfinden ............. ... ... ....... 137
10.3 Welche Requisiten nutzen? .. ................. 139
10.4 Einige Worte Uber Schmuck . ................. 142

Kapitel 11

LOCATIONS ... e 143
111 ImStudio ... ... 144
11.2 Onlocation ........... ... ... . . . i 144
11.3 OUutdoOr ...t 146

Kapitel 12

RECHTLICHES . ... ... .. . . 149
12.1 Urheberrecht . .. ... ... ... . .. ... .. ..., 150
12.2 Personlichkeitsrechte . ...................... 151
12.3 Eigentumsrechte .......... ... .. ... .. .. ..... 154
12.4 Marken- und andere Schutzrechte ............. 156
12.5 Fotografierverbote . . .......... .. ... oL 158
12.6 Der GangzumAnwalt . ........ .. ... .. ... .... 158
12.7 Zuviel Blrokratie? ......................... 159

Kapitel 13

LICHTAUFBAU .. ... . . i 161
18.1 Superweiches Licht ........................ 162
18.2 HartesdunklesLicht ........................ 165
13.3 Lichtplus Hintergrund . .......... ... .. ... .... 166

Kapitel 14

STOCKAUDIO UND STOCKVIDEO .................... 169
141 Stockvideo ....... .. ... 170
14.2 Stockaudio . ...... ... 173

Teil B

FOTOSVERKAUFEN .. ... ... ... .. ... . . 175

Kapitel 15
ARBEITSABLAUF . ... . 177

STOCKFOTOGRAFIE 7



Kapitel 16

BILDAUSWAHL . ... ... 183
Kapitel 17

BILDBEARBEITUNG .. ... ... ... i 187
Kapitel 18

VERSCHLAGWORTUNG . ........ ... .. ... ... .. 195

18.1 Die Wichtigkeit von Suchbegriffen ............. 196

18.2 Arten von Verschlagwortung . ................ 197

18.3 Richtig universell verschlagworten ... .......... 201

18.4 Keywordseintragen ....................... 207

18.5 Programme zum Verschlagworten .. ........... 209

18.6 Keyword-Spam ............... .. .couuu.... 213

18.7 Beliebte Keywords ......... ... .. .......... 214

18.8 \erschlagwortung auslagern? ................ 218

18.9 Suchbegriffe Ubersetzen .................... 218

18.10 Suchbegriffe fir Stockvideo und Stockaudio . . . .. 219

18.11 Bildtitel und Bildbeschreibung . ............... 220

18.12 Tipps zur Verschlagwortung ... .............. 220
Kapitel 19

DATEIORGANISATION UND ARCHIVIERUNG . ......... 223

19.1 Dateienbenennen ......................... 224

19.2 Datensichern ........... .. ... ... ......... 227
Kapitel 20

BILDAGENTUREN . ... ... ... . . . i, 231

20.1 Verschiedene Agenturmodelle . ............... 232

20.2 Bildagenturenfinden ....................... 237

20.3 Bildagenturauswahlen ..................... 245

20.4 Hinweise zur Agenturanmeldung . .. ........... 249

20.5 Rechte an den Bildern in

AgenturennachdemTod . ................... 250

20.6 Ubersicht einiger Bildagenturen .. ............. 251
Kapitel 21

HOCHLADEN .. ... . . i 271

21.1 Hochladen auf die Agenturwebseite . .......... 272

21.2 Hochladen Uber FTP . ....... .. ... ... .. ..... 272

21.3 Versandvon Datentrdgern . .................. 272

21.4 Einpflegen in Agenturwebseiten . . ............. 273

8 STOCKFOTOGRAFIE



21.5 Workflow vereinfachen . ..................... 275

21.6 Kostenlose Fotos anbieten? . ................. 278
21.7 Einfache Fotoverwaltung ... .................. 280

Kapitel 22

STATISTIK . 283
22.1 Grundlegende Datenerhebung .. .............. 284
22.2 Analyse hilfreicher Werte ... ........ ... .. ..... 287
22.3 Werte automatisch ausrechnen .. .............. 293
22.4 Online-TooIs ... ... 294

Kapitel 23

ANDERE VERTRIEBSWEGE .......................... 295
23.1 Direktverkauf . .. ... ... 296
23.2 Fotos auf Plakaten, T-Shirts und Karten ......... 297
23.83 Ausstellungen . ... ... . 299
23.4 Affiliate-Links . ... ... o 300

Kapitel 24 )

PROFESSIONALITAT . ... e 303
241 UmgangmitModels . ........... .. ... .. ..... 304
24.2 Corporate ldentity .. .............. ... .. . ..., 305
24.3 Umgang mit Kunden und Geschéftspartnern .. . .. 308

Kapitel 25

MARKETING, WERBUNG, INFORMATIONEN ........... 311
25.1 Marketingmethoden fur Stockfotografen ... ...... 312
25.2 Referenzen finden und sammeln .. ............. 321
25.3 Signal-To-Noise-Ratio . ...................... 324

Kapitel 26

VERSICHERUNGEN UND VEREINE . . .................. 327
26.1 Versicherungen . .......... .. ..., 328
26.2 \Vereine und andere Vereinigungen ............. 329
26.3 Berufsverbande .......... ... .. . L 332

Kapitel 27

GEWERBE UND STEUERN . ....... ... ... ........... 335
27.1 Gewerbe oder Freiberufler? .. ................. 336
272 Steuern . ... .. 337
27.3 Buchhaltung ...... ... .. ... ... .. ... .. ... 338

STOCKFOTOGRAFIE 9



10 STOCKFOTOGRAFIE

Kapitel 28

BERUFSKRANKHEITEN . ......... ... .. .. ... ........ 341
281 Hand ... ... . 342
282 RUCKEN . ... . 343
28.3 AUGEN ..ot 343
Kapitel 29
EINNAHMEN .. ... 345
29.1 Lee Torrens (microstockdiaries.com) ........... 346
29.2 Michael Rosenwirth
(microstock.wordpress.com) ................. 348
29.3 Roberto Marinello (mystockphoto.org) .. ........ 349
29.4 Marta P. (Milacroft)
(http://brandelli.wordpress.com) . . ............. 350
29.5 Laurent Dambies
(http://microstockexperiment.blogspot.com) .. ... 352
29.6 Marek Uliasz
(http://microstock.pixelsaway.com) . . ... ........ 354
29.7 Matt Antonio (niltomil.com) .................. 357
29.8 Robert Kneschke
(alltageinesfotoproduzenten.de) ............... 359
Kapitel 30
WORTEZUM SCHLUSS ....... ... ... .. .. ... ....... 361
Anhang A.. ... .. ... ... ... ... 363
Anhang B
BILDTEIL ... 385
Index ... ... ... ... ... 409



TEILA

Fotos machen

In diesem Teil werden die Grundlagen beschrieben,
die beim Fotografieren flr Bildagenturen beachtet
werden sollten und Tipps gegeben, welche Motive am
verkauflichsten sind.
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Die Stockfotografie ist nicht zu
verwechseln mit der Fotogra-
fie von »Stockings« (Striimp-
fen) — Letzteres ist ein Bereich
der Fetischfotografie. Diesen
Unterschied lernte ich, als ich
eine Ausschreibung fiir ein
»Stockfotografieshooting«
machte und sich fast nur Akt-
modelle meldeten.
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1.1 WAS IST STOCKFOTOGRAFIE?

Der Begriff »Stockfotografie« hat nichts mit dem Zollstock oder Stockwerk
gemein, sondern mit dem Wort »aufstocken«. Die Bezeichnung »Stockfoto-
grafie« kommt von dem englischen Ausdruck »to have in stocks«, was so viel
bedeutet wie »auf Lager haben«. Im Deutschen wird auch manchmal der
Begriff »Agenturfotografie« verwendet.

Stockfotos sind demnach Fotos, die zum Verkauf angeboten werden, bevor
ein Kaufer daran interessiert ist. Damit unterscheiden sie sich wesentlich von
Auftragsfotos, bei denen ein Kunde den Fotografen beauftragt, ein
bestimmtes Motiv fotografisch umzusetzen.

Genauer gesagt, wird nicht das Foto selbst verkauft, sondern eine Lizenz,
die es dem Kéufer erlaubt, das Foto in einem bestimmten Umfang zu benut-
zen. Im Wesentlichen wird zwischen zwei Lizenzmodellen unterschieden:

1. Lizenzpflichtig (»rights managed«)

Hierbei wird der Preis des Fotos anhand des Verwendungszwecks, der
GroBe, der Auflage, des Veroffentlichungsortes und anderer Faktoren
bestimmt.

2. Lizenzfrei (»royalty freex)

Das Foto wird zu einem festen Preis gekauft und der Kaufer kann das Bild
frei verwenden, ohne z.B. Zweck oder Auflagenhdhe angeben zu mis-
sen. Meist gibt es trotzdem Einschrankungen, dass die Bilder beispiels-
weise nicht zu illegalen, pornografischen oder diffamierenden Zwecken
genutzt werden durfen.

Kunden flr Stockfotos sind hauptsé&chlich Verlage, Zeitungen und Zeitschrif-
ten, aber auch Werbeagenturen und Grafikdesigner. Dank der mittlerweile
niedrigen Preise kaufen vermehrt auch Privatpersonen Bilder, z.B. fur ihre
Webseiten, Blogs oder GruBkarten. Auch in Kalendern, auf Postern, in Kino-
filmen oder Geschéftsberichten sind heutzutage Stockfotos zu finden.

Stockfotos kdnnen von Fotografen direkt verkauft werden, am Ublichsten ist
jedoch der Vertrieb Uber Bildagenturen, die groBe Mengen an Fotos von
zahlreichen Fotografen gebulndelt anbieten. Viele Bildagenturen verwalten
mehrere Millionen Fotos. Die Agentur Getty Images ist mit ca. 70 Millionen
Bildern der groBte Anbieter.

Die Bildagenturen vertreten viele Fotografen und deren Bilder, handeln mit
den Bildkaufern, schlieBen die Verkaufe ab, nehmen Prozente und berichten
regelm&Big den Fotografen.



1.2 KURZE GESCHICHTE DER
STOCKFOTOGRAFIE

Im Jahr 1883 erschien in der Wochenzeitung »lllustrierte Zeitung« erstmals in
Deutschland ein gerastertes Foto. Damit wurden die bisher vorherrschenden
Zeichnungen als lllustrationen abgeldst.

Zuerst arbeiteten die Zeitungen mit fest angestellten Hausfotografen, gingen
dann aber mehr und mehr zu Fotografen als freien Mitarbeitern Gber. Lange
Zeit bestand die Stockfotografie vor allem aus Bildern, die bei Fotoauftragen
von Zeitschriften oder Firmen entstanden waren und dort keine Verwendung
fanden. Diese Bilder wurden »Outtakes« (Ausschuss) genannt und waren
damit lediglich »zweite Wahl«.

Der Fotograf H. Armstrong Roberts grindete 1920 eine der ersten Bildagen-
turen der Welt, RobertStock (www.robertstock.com), um diese »Outtakes«
gezielt zu verkaufen. Seine Agentur gibt es noch heute.

So erklart sich, warum Stockfotos bis heute der Ruf von »minderwertigen
Fotos« anhaftet. Dabei begannen seit den 1980er Jahren immer mehr Foto-
grafen, ausschlieBlich Fotos fur Bildagenturen zu produzieren. Unmengen an
kleinen inhabergeflhrten Bildagenturen etablierten sich, meist vom Fotogra-
fen selbst gegrindet und geleitet.

Anfang der 1990er Jahre wurden die ruhigen »Mom & Dad«-Geschafte von
zwei Milliardaren aufgescheucht: 1989 wurde vom Microsoft-Griinder Bill
Gates die Bildagentur Corbis und 1993 von Mark Getty, dem Sohn des Ol-
Milliardars Paul Getty, Getty Images gegrindet. Beide Firmen kauften in den
Folgejahren zusammen Uber 40 andere Bildagenturen auf und wurden damit
schnell zu den Marktfihrern.

Der Wandel des Bildermarkts wurde auch durch das Internet und Digitalka-
meras revolutioniert. Digitalfotos sind eine Ware, die sofort Uber das Internet
verkauft werden kann, ohne Briefe oder Pakete schicken zu missen. AuBer-
dem koénnen Bildagenturen nie »ausverkauft« sein.

Die Bildagenturen verlangten fur inre Fotos meist mehrere Hundert Euro. Der
kanadische Kunststudent Bruce Livingstone grindete deswegen im Mai
2000 die Webseite istockphoto.com, auf der Grafikdesigner kostenlos Fotos
tauschen konnten. Um die schnell steigenden Kosten zu decken, begann
iStockphoto 2001, eine Downloadgebthr von 0,25 USD zu berechnen. Die
erste Microstock-Bildagentur war geboren.

Das Wort »Microstock« setzt sich zusammen aus »Micropayment«, einem
Geschéftsmodell, das mit Kleinstbetrédgen arbeitet, und »stock agencys,
dem englischen Begriff fir Bildagentur. Im Gegensatz dazu etablierte sich
die Bezeichnung »Macrostock« fUr die traditionellen Bildagenturen, die ihre
Fotos teuer verkaufen.

EinDruckrasterermdglicht die
Abbildung vieler feiner Grau-
stufen und heute auch aller
Farben, wahrend vorher nur
schwarzweif} gedruckt werden
konnte.

Die historische Sammlung der
ersten Stockfotos der Welt
kann heute unter www.clas-
sicstock.com angeschaut
und gekauft werden.

STOCKFOTOGRAFE 15
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2006 kaufte Getty Images iStockphoto fur 50 Millionen USD auf. In der Zwi-
schenzeit begannen jedoch auch viele neue Microstock-Agenturen, auf den
jungen Markt zu dréngen. Wahrend die Bildpreise bei den neuen Agenturen
auf 1 bis 15 USD stiegen, begannen sie bei den Macrostock-Agenturen zu
fallen.

Weil friher meist Mittelformatkameras nétig waren, um qualitativ hochwer-
tige Dias fur Bildagenturen zu produzieren und sich nicht jeder die Filment-
wicklungen leisten konnte, war die Stockfotografie den Profi-Fotografen vor-
behalten.

Digitalkameras erlauben nun aber auch Amateuren, schnell und gunstig
Fotos zu machen. Anfangs wollte kaum ein gelernter Fotograf seine Fotos
fUr die geringen Microstock-Preise verkaufen und so warben die Micro-
stock-Bildagenturen viele Hobby-Fotografen an, von denen in den letzten
zehn Jahren etliche den Aufstieg zum »richtigen« Fotografen geschafft
haben, der damit sein Geld verdient.

Bei mir war die Entwicklung ahnlich. Ich fotografierte seit 1995 als Hobby.
Zehn Jahre spéter beschloss ich, dass ich mir die hohen Ausgaben fir die
Filmentwicklung wieder verdienen musste. Ich machte Abzlge meiner
schonsten Berlin- und Blumenfotos und verkaufte sie auf Berliner Kunst-
markten.

Schnell merkte ich aber, dass im regnerischen Berlin Fotos in Passepartouts
keine geeignete Ware fir Méarkte unter freiem Himmel sind und suchte im
Internet nach anderen Verkaufsmdaglichkeiten. So stieB ich auf die Bildagen-
turen, kaufte mir meine erste Digitalkamera — damals eine Canon EOS 20D -
und begann, gezielt Fotos nach deren BedUrfnissen zu machen.

2006 meldete ich meine Firma beim Finanzamt an und seit 2007 lebe ich
ausschlieBlich von den Fotoverkdufen meiner Uber 8.000 Fotos, die ich in
den letzten vier Jahren produziert habe.

1.3 DER UNTERSCHIED ZWISCHEN
STOCKFOTOGRAFIE UND AUF-
TRAGSFOTOGRAFIE

Der Unterschied zwischen einem Auftragsfoto und einem Stockfoto liegt
nicht nur darin, dass Letzteres schon fertig ist, bevor der Kéaufer es sucht.
Andere wichtige Unterschiede liegen im Preis und in der Zeit.

Da jedes Auftragsfoto sozusagen Handarbeit ist und ein Unikat bleibt, ist der
Preis hoch. Stockfotos kann ein Fotograf jedoch mehrmals verkaufen — jah-
relang — und die Kosten fur die Entstehung auf viele K&ufer verteilen, so dass
das Bild gunstiger wird.



Mittlerweile kdnnen professionelle Fotos schon ab 1 Euro gekauft werden.
Es ware sehr teuer, einen Fotografen nur fUr ein Strandfoto auf die Malediven
zu fliegen, wahrend der Stockfotograf im Urlaub ein Foto davon machen
kann und dann wartet, bis jemand genau dieses Motiv sucht.

Die Zeit ist ein anderer Vorteil der Stockfotografie. Wenn ein Bildkaufer unter
Termindruck steht, sieht er schnell, welche Stockfotos fertig sind und viel-
leicht zu seinem Wunsch passen, anstatt auf die Arbeit eines beauftragten
Fotografen warten zu mussen.

AuBerdem waére es beispielsweise schwierig, im Sommer authentische Win-
terfotos zu machen oder im Winter blihende Tulpenfelder zu finden — ange-
sichts der Tatsache, dass viele Hochglanzzeitschriften Gber drei Monate vor
ihrem Verkauf produziert werden, ein nicht zu unterschatzender Faktor.

Stockfotos zu nutzen, kann aber auch Nachteile haben. Da sich der Auf-
wand nur lohnt, wenn ein Bild oft verkauft wird, gibt es von beliebten Moti-
ven wie Obst, Geschéftsleuten oder Frauen beim Fitness sehr viel Auswahl,
wahrend selten nachgefragte Motive auch schwer zu finden sind.

Dazu kommt, dass eine Exklusivnutzung eines Fotos entweder nicht oder
nur gegen einen hohen Aufpreis moglich ist. So ist es in den letzten Jahren
zum Beispiel vorgekommen, dass zwei franzdsische Internetanbieter zeit-
gleich mit demselben Stockfoto einer glicklichen jungen Frau geworben
haben — nur die T-Shirt-Farbe haben sie ihrer Marke angepasst. Bei Auf-
tragsfotos hingegen zahlt der Kunde gleich flr eine exklusive Nutzung.

Nicht nur fr Bildk&ufer gibt es Unterschiede, auch die Arbeit von Fotografen
unterscheidet sich bei der Stockfotografie und der Auftragsfotografie. Bei
Auftragsarbeiten verdient ein Fotograf mehr Geld, ist aber an die Termine
seiner Auftraggeber gebunden und muss sich beim Fotografieren streng
nach den Wunschen der Kunden richten.

Der Stockfotograf hingegen kann seine Zeit frei einteilen. Er selbst entschei-
det, wann und welche Fotos er macht, tragt dabei jedoch auch das Risiko,
ob sich die gewéhlten Motive verkaufen oder nicht. Ich kann spontan ent-
scheiden, ob ich fur ein Wochenende verreise oder Freunde fur eine Woche
besuche. Meist organisiere ich am Urlaubsort ein Shooting und verbinde so
die Freizeit mit etwas Arbeit.

Durch die hohe Flexibilitat ist die Stockfotografie ideal flir Berufstatige, die
nebenbei oder nach der Arbeit etwas Zeit Ubrig haben, um Fotos zu machen
und zu verkaufen.

1.4 FUR WEN IST DIESES BUCH?

Seit mehreren Jahren lebe ich von der Stockfotografie und mdchte mit die-
sem Buch erklaren, wie das geht. FUr Neulinge in diesem Bereich biete ich

sTockroToGRAFE 17



Es gibt nurwenige Fotografen,
die ausschlieBlich von der
Stockfotografie leben. Viele
Fotografenversuchen, soviele
Auftrdge wie mdglich zu
bekommen und fiillen die rest-
liche Zeit mit freien Stockfoto-
grafieshootings. Je nach Ver-
trag mit dem Auftraggeber
kdnnen auch nicht benttigte
Auftragsfotos (sogenannte
»Quttakes«) {iber Bildagentu-
ren verkauft werden.

Der Begriff » Profi« wird in die-
sem Buch so schlicht verwen-
det, wie er auch definiert ist:
Ein Profi ist jemand, der mit
seiner Tatigkeit sein Geld ver-
dient und davon leben kann
(und muss). Uber die Qualitat
der Arbeit sagt das nur indirekt
etwas aus, da ein Profi meist
nicht davon leben konnte,
wenn seine Arbeit zu schlecht
ware.

18 STOCKFOTOGRAFIE

Hilfestellungen fir die ersten Schritte, von der Wahl der Ausristung Uber
beliebte Motive und das Hochladen der Fotos zu den Bildagenturen bis hin
zu Verdienstmaoglichkeiten, Marketing und der statistischen Auswertung.

Aber mittlerweile gibt es auch viele Hobby-Fotografen, die seit Monaten
oder Jahren nebenbei Fotos verkaufen und nun den Sprung in die Profi-
Liga schaffen wollen. Diese Leute sollen im Buch ebenfalls nicht zu kurz
kommen. Mein Ziel ist es, dass auch Menschen, welche die grundlegen-
den Arbeitsschritte der Stockfotografie schon kennen, trotzdem noch
etwas lernen, um schneller, mehr und besser verkaufliche Fotos zu
machen.

Einen Schwerpunkt wird das Buch auf die People-Fotografie legen, also
Stockfotos mit Menschen als Hauptmotiv, da dieser Bereich einer der lukra-
tivsten ist. Im Alltag eines Fotoproduzenten macht das Fotografieren nur
einen kleinen Teil aus, deshalb werde ich auch ausfuhrlich die Schritte drum-
herum erklaren, wie z.B. Planung, Abrechnung, Vertrieb und Marketing.

Einige Abschnitte sind schon in meinem Blog »Alltag eines Fotoproduzen-
ten« (www.alltageinesfotoproduzenten.de) zu lesen. Aber warum das Rad
neu erfinden? Wo es mir ndtig erschien, habe ich diese Teile jeweils aktuali-
siert und erweitert.

1.5 AUFBAU DES BUCHES

Das Buch ist in zwei Teile gegliedert: Der erste Teil beschaftigt sich mit der
Arbeit vor und wahrend der Fotoaufnahmen, der zweite Teil mit allem, was
danach kommt.

Nach dieser Einleitung stelle ich zuerst die Ausrtstung vor, die benétigt wird,
um Stockfotografie zu betreiben. Nur keine Angst, Sie mussen nicht alles auf
einmal kaufen, sondern kénnen klein anfangen. Danach geht es mit grundle-
genden Tipps zur Beleuchtung, fotografischen Gestaltungsregeln und vor
allem den beliebten, schonen und den verkauflichen Motiven weiter. Diese
drei Motivarten missen nicht automatisch identisch sein.

Im Anschluss daran finden Sie einen Abschnitt Uber die technischen Voraus-
setzungen, die ein Foto haben muss, um gut verkauft werden zu konnen. Es
folgen Ideen flr Motivinspirationen und ein langes Kapitel Gber die Arbeit mit
Models. Damit sind nicht nur Profi-Models, sondern vor allem auch Men-
schen gemeint, die sonst nie vor der Kamera stehen. Kapitel Uber die Aus-
wahl von Requisiten, die Foto-Locations und rechtliche Rahmenbedingun-
gen runden den ersten Teil ab. Als Bonus werden zudem einige einfache
Lichtaufbauten zum Nachmachen aufgezeigt und ein kurzer Abstecher in die
verwandten Bereiche Stockvideo und Stockaudio unternommen.



Im zweiten Teil geht es um die Bearbeitung und den Verkauf der Fotos. Ich
stelle einen optimalen Arbeitsablauf inklusive der Bildauswahl und grundle-
gende Schritte der Bildbearbeitung vor. Dies soll kein Photoshop-Handbuch
werden, denn davon gibt es schon viele gute, deswegen geht es in dem
Bereich eher um die Optimierung der Arbeitsschritte in Photoshop. Auch auf
die Dateiorganisation und Archivierung der wertvollen Fotodaten gehe ich ein.

Zwei ausfuhrliche Kapitel beschaftigen sich dann mit zwei sehr wichtigen
Faktoren: der Verschlagwortung und Auswahl von Bildern sowie der Bewer-
bung bei und dem Hochladen der Fotos zu Bildagenturen. AuBerdem zeige
ich einige andere Vertriebswege fur Ihre Fotos auf.

AnschlieBend kommt der Business-Teil. Hier wird erklart, wie mittels statisti-
scher Auswertung Licht in den Datenwust kommt, den die Bildagenturen lie-
fern und anhand dessen Sie erkennen kdnnen, wie erfolgreich Sie unterm
Strich sind. AuBerdem gibt es Tipps fur Werbung und Marketing, ein profes-
sionelles Auftreten und die Mdglichkeiten, an aktuelle Informationen Uber die
Bilderbranche zu gelangen. Die Themen Versicherungen, Steuern, Berufs-
verbande und Berufskrankheiten schlieBen das Buch ab. Vorher gibt es aber
noch die geballte Fllle an Einkommensinformationen flr unterschiedliche
Fotografen aus dem Hobby- und Profi-Bereich.

Im Anhang finden Sie Tipps zu weiterflhrender Literatur, ein Glossar, Links
und einen praktischen Index zum Nachschlagen. Die Links werde ich auch
in meinem Blog unter www.alltageinesfotoproduzenten.de/stockfotografie-
buch auffihren, wo Sie diese bequem anklicken kdnnen.

1.6 FOTOGRAFIEREN ALS HOBBY UND
ALS BERUF

Wer in seiner Freizeit aus Spaf Fotos macht, unterliegt weniger Zwéangen. Er
kann fotografieren, was er schdn findet und muss sich keine Gedanken
machen, ob das Bild den Kunden gefallen wirde oder sich die Arbeit finanzi-
ell gelohnt hat. Er kann sich Zeit nehmen und auch mal Pause machen.

Ein Profi fotografiert nicht automatisch mehr. Auch mir macht es nach
unzahligen Fotos immer noch SpaB, den Ausloser zu dricken. Nun riicken
jedoch andere Aspekte in den Vordergrund, die ein Hobby-Fotograf ignorie-
ren darf.

Die teure AusrUstung muss sich selbst finanzieren, das Finanzamt méchte
korrekte Abrechnungen haben, Berufsverbande melden sich zu Wort, rele-
vante Gesetze missen beachtet und Risiken mit Versicherungen kalkulierbar
gemacht werden. Die ganze Arbeit muss so strukturiert sein, dass moglichst
keine Zeit vergeudet wird. Das klingt nicht glamourds, ist aber der wichtigste
Unterschied zwischen Amateuren und Profis.

STOCKFOTOGRAFE 19
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Einleitung

Amateure kdnnen oft durchaus auch perfekte Bilder machen. Ein Profi muss
aber so viele perfekte Bilder machen — die auBerdem nicht nur gut ausse-
hen, sondern sich auch verkaufen lassen —, dass er davon leben kann. Wei-
terbildung und sténdiges Lernen und Ausprobieren ist deshalb sowohl fur
Profis als auch fur Amateure unerldsslich. Wer ein Buch wie dieses liest, um
mehr zu lernen, ist auf dem richtigen Weg. Fangen wir an!

1.7 UBER DEN AUTOR

Robert Kneschke ist hauptberuflich Produzent und
Fotograf von Stockfotos. AuBerdem betreibt er das
erfolgreiche Blog »Alltag eines Fotoproduzenten«
(http://www.alltageinesfotoproduzenten.de/).

Seit 1995 betreibt er die Fotografie als Hobby. 2005
hat er angefangen, Fotos zu verkaufen — erst auf
Kunstmérkten und als Postkarten, dann vor allem
Uber Bildagenturen. 2006 hat er sich damit als Freibe-
rufler selbstandig gemacht.

Seine viele tausend Fotos werden Uber mehrere Bild-
agenturen vertrieben und sind schon in Zeitschriften wie FOCUS, Freundin,
Slddeutsche Zeitung, BUNTE, FHM, Computerbild, Eltern, Bravo, Lisa, Die
Welt, uvm. erschienen.

In seinem Blog berichtet er Uber Fotosessions, lasst sich dabei etwas Uber
die Schulter schauen, gibt Tipps flr Fotografen, Models, Bildkaufer und
Bildagenturen und berichtet, was in der »Stockfotografie-Branche« passiert.
Auch Aktualisierungen in Hinblick auf dieses Buch, die im Buch angespro-
chenen Linklisten sowie eventuelle Errata finden sich dort.
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